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Alexandra PARIS
Directrice communication & économie – AFIDOL

A.Paris / AFIDOL

TOTAL
Moulin de 

+ 50 t
Moulins de 

20 à 50 t
Moulins de 

10 à 20 t
Moulins de 

5 à 9 t
Moulins de

1 à 4 t
Moulins de 

moins de 1 t
Production à 
0 sur 2 ans

TOTAL

Nombre de moulins par catégorie 26 36 46 38 66 56 12 273

% du nombre de moulins 12,50 16,67 12,50 12,50 20,83 25,00 0,00 100,00

Production moyenne 2 536 516,1 1 253 006,4 744 624,9 282 169,6 156 947,6 22 223,3 0,0 4 995 487,9

% de la production nationale 50,8 25,1 14,9 5,6 3,1 0,4 0,0 100,0

1985 : 120 moulins – production moyenne : 2 200 tonnes
1995 : 170 moulins – production moyenne : 2 500 tonnes
2014 : 273 moulins – production moyenne : 5 000 tonnes

En kg d’huile

27 % des moulins produisent plus de 75 % de l’huile d’olive (et potentiellement la commercialise) 
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Moulin de + 50 t
50,78%

Moulins de 20 à 50 
t

25,08%

Moulins de 10 à 20 
t

14,91%

Moulins de 5 à 9 t
5,65%

Moulins de 1 à 4 
tonnes
3,14%

Moulins de moins 
de 1 t
0,44%

Répartition des moulins par tranche de production
(données AFIDOL/ graph., production moyenne sur 6 campagnes de 2007 à 2013 

A.Paris, 2014)

Moulin de + 50 
t

12,50%
Moulins de 20 

à 50 t
16,67%

Moulins de 10 
à 20 t

12,50%Moulins de 5 à 
9 t

12,50%

Moulins de 1 à 
4 tonnes
20,83%

Moulins de 
moins de 1 t

25,00%

Répartition des moulins par catégorie
(données AFIDOL/ graph. A.Paris, 2014)

A.Paris / AFIDOL

Moulins Coopératives Négociants Domaines
Metteurs en 

marchés
Conditionneurs à 

façons

213 42 90 688 1 033 9

Les opérateurs commercialisant de l’huile d’olive en France doivent être identifiés auprès de 
FranceAgriMer et bénéficient alors d’un n° d’agrément qui doit figurer sur l’étiquette.

Données FranceAgriMer - 2013
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Consommations
mondiales

LE MARCHÉ DE L’HUILE D’OLIVE

Les huiles les plus 
consommées sont : 
- l’huile de palme
- l’huile de soja
- l’huile de colza
- et l’huile de tournesol

Huile de coco
3,67
2%

Huile de coton
5,26

3,37% Huile d'olive
3,09

1,98%

Huile de palme
52,38

33,58%

Huile de noix de 
palme
5,75

3,69%
Huile d'arachide

5,25
3,37%

Huile de colza
23,80

15,26%

Huile de soja
43,35

27,79%

Huile de 
tournesol

13,42
8,60%

Consommation mondiales des principales huiles végétales
(1 000 tonnes, prev. 2012/2013, source USDA, graph. A.Paris/Afidol) 

La part de l’huile d’olive 
dans la consommation 

d’huiles végétale diminue : 
3 % en 2007 

1,98 % en 2012
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Campagne 2011/2012

Consommation mondiale : 3 085 000 tonnes
 Union Européenne 1 790 000 t (soit 58 %) 

Campagne 2012/2013

Consommation mondiale : 3 041 000 tonnes
 Union Européenne 1 690 000 t (soit 55,6 %) 

Campagne 2013/2014

Consommation mondiale : 3 056 500 tonnes
 Union Européenne 1 758 000 t (soit 57,5 %) 

LE MARCHÉ DE L’HUILE D’OLIVE

A.Paris / AFIDOL

LE MARCHÉ DE L’HUILE D’OLIVE
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A.Paris / AFIDOL

Consommation 
totale des pays 

producteurs
2284,3
73%

Consommation 
totale des pays 
non producteurs

852,6
27%

Répartition de la consommation d'huile d'olive dans 
le monde 

(données IOOC, 2012/2013, graph. A.Paris/Afidol)

A.Paris / AFIDOL

Albanie
9,0

0,29%

Algérie
55,5
1,77% Argentine

6,0
0,19%

Croatie
6,0

0,19%

Egypte
7,0

0,22%

Iran
10,0
0,32%

Iraq
6,0

0,19%

Israël
17,0
0,54%Jordanie

21,0
0,67%

Liban
20,0
0,64%

Libye
15,0
0,48%

Maroc
85,0
2,71%

Montenegro
0,5

0,02%

Syrie
135,5
4,32%

Tunisie
40,0
1,28%

Turquie
160,0
5,10%

Union Européenne
1 857,0
59,20%

Arabie 
Saoudite
16,0
0,51%

Australie
42,5
1,35% Brésil

70,0
2,23%

Canada
38,0
1,21%

Chili
10,0
0,32%

Chine
41,0
1,31%

Etats‐Unis
294,0
9,37%

Japon
42,0
1,34%

Mexique
11,0
0,35% Norvège

3,0
0,10%

Palestine
13,5
0,43%

Russie
24,0
0,77%

Suisse
13,5
0,43%

Taïwan
5,0

0,16%

Autres pays 
producteurs 
producteurs

13,0
0,41%

Autres pays 
producteurs non 
producteurs

50,0
1,59%Autre

226,5
7,22%

Consommation d'huile d'olive par pays
(2012/2013, données COI, graph. A.Paris/Afidol)
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LE MARCHÉ DE L’HUILE D’OLIVE

216,5 215,5
223,0

248,0 246,0
256,0 258,0

275,0

294,0 294,0

0,0

50,0

100,0

150,0

200,0

250,0

300,0

350,0

2003/2004 2004/2005 2005/2006 2006/2007 2007/2008 2008/2009 2009/2010 2010/2011 2011/2012 2012/2013

Evolution de consommation des principaux pays consommateurs non 
producteurs d'huile d'olive (en 1 000 t ‐ données COI ‐ graph. AParis / Afidol)

Australie Brésil Canada Chine Etats‐Unis Japon Russie Suisse

0,8

1,4
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1,2

0,8

0,5

0,2
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0,5
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0,6
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2

0,6
6,1

15,8

0,6

5

5,6

0,8

0,7

0,4
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Algérie

Australie

Autriche

Belgique

Canada

Danemark

Finlande

France
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Grèce
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Japon

Jordanie

Maroc

Pays-Bas
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Suède
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Etats-Unis

Royaume-Uni

Consommation d'huile d'olive par habitant 
(en l d'huile d'olive par habitant par an - source COI, graph. A.Paris/Afidol) 

2011 2002
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LE MARCHÉ DE L’HUILE D’OLIVE

Italie
695

37,43%

Espagne
550

29,62%

Grèce
208

11,20%

France
112,5
6,06% Portugal

73,8
3,97%

Allemagne
59

3,18%

Royaume-Uni
57,7

3,11%

Pays-Bas
16,6

0,89%

Autriche
8,7

0,47%
Suède

8
0,43%

Chypre
6,3

0,34%

Pologne
8,3

0,45%

Danemark
5,9

0,32%

République Tchèque
5,8

0,31%

Irlande
6,2

0,33%

Roumanie
6,2

0,33%

Slovénie
2,6

0,14%
Hongrie

2,5
0,13%

Finlande
2,4

0,13%
Malte
0,7

0,04%

Slovaquie
1,9

0,10%

Lettonie
1,5

0,08%

Bulgarie
1,3

0,07%

Estonie
0,5

0,03%

Lithuanie
0,9

0,05%

Belgique
13,4

0,72%

Luxembourg
1,2

0,06%

Autre
70,9

3,82%

Part de chaque pays dans la consommation européenne d'huile d'olive
(en 1 000 t. - 2012/13 - source IOOC – prévisonnel, graph. A.Paris/Afidol)

Total prévisionnel : 1 856 900 tonnes

Source : C.O.I. / graph. A.Paris / Afidol

LE MARCHÉ DE L’HUILE D’OLIVE
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Evolution de la part des pays non producteurs dans la consommation européenne d'huile d'olive
(source COI - graph. A.Paris / Afidol)
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La 
consommation 

française

15

A.Paris / AFIDOL
16
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A.Paris / AFIDOL
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296 220 122
287 488 033 286 854 525

177 568 706 177 337 254 179 029 265

96 324 091 94 371 779 91 033 010

0

50 000 000

100 000 000

150 000 000

200 000 000

250 000 000

300 000 000

350 000 000

2011 2012 2013

Evolution des ventes de matières grasses en grande distribution
(en l ou kg, données IRI, graph. A.Paris/Afidol)

Huiles (en litres) Beurres (en kg) Margarines (en kg)

Linéaire (Huiles (en litres)) Linéaire (Beurres (en kg)) Linéaire (Margarines (en kg))

A.Paris / AFIDOL

Huiles (en litres)
286 854 525

52%

Beurres (en kg)
179 029 265

32%

Margarines (en kg)
91 033 010

16%

Ventes de matières grasses en kg en 2013
(Total HMSMHD, données IRI, graph. Afidol/A.Paris)  
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A.Paris / AFIDOL

2,77

5,78

5,03

2,89

1,62

2,07
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5,84

5,17

3,01

1,64

2,13

0,00

1,00
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5,00

6,00

7,00

Huiles (en litres) Beurres (en kg) Margarines (en kg) Huiles (prix unitaire) Beurres (prix unitaire) Margarines (prix unitaire)

Evolution des prix des matières grasses en grande distribution
(données IRI, graph. Afidol/A.Paris)

2012 2013
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2008 2009 2010 2011 2012 2013

Evolution des ventes d'huiles alimentaires en grande distribution
(en 1 000 l, données Nielsen / IRI à partir de 2012, graph. A.Paris/Afidol)

HUILES ALIMENTAIRES + DIETETIQUES TOURNESOL

OLIVE COMBINEES (combinées et divers à partir de 2012)

COLZA (et soja à partir de2012) FRITURE

ARACHIDE
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Importations totales : 105 106 t       (‐ 3629 t)

Exportations totales : 4 121 t     (‐ 170 t) 

Production française : 5 246 t

Consommation française estimée : 106 231 t  (‐ 1,4 %) / 2ème année de 
baisse consécutive

LE MARCHÉ DE L’HUILE D’OLIVE EN FRANCE

A.Paris / AFIDOL

2013

LE MARCHÉ DE L’HUILE D’OLIVE EN FRANCE

2 535 2 538 2 307 2 477 2 694 3 400 4 100 3 161 3 621 4 733 4 576 4 695 4 404 3 350 4 700
7 000 5 500 6 056 3 261 5 246

43 700

41 600 48 500

58 800

75 600

78 800
81 500

92 000
95 100

97 000

95 113

93 222

95 047

100 251

102 893

109 780

105 127 108 995

107 705

106 231

0

20 000

40 000

60 000

80 000

100 000

120 000

1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Evolution de la production d'huile d'olive de France et de la 
consommation d'huile d'olive en France
(en tonnes - données FranceAgrimer / COI - graph. A.Paris / Afidol)

Production d'huile d'olive par les moulins français Consommation d'huile d'olive en France
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D’OÙ VIENT L’HUILE CONSOMMÉE ?

0

10000

20000

30000

40000

50000

60000

70000

80000

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Evolution des provenances d'huile d'olive en France
(en t, données douanes, graph. A.Paris/Afidol)

Espagne  Italie  Belgique Tunisie

A noter : 
émergence du 

Portugal, 
+ 3 000 tonnes 

en 1 an)

24

LE MARCHÉ DE L’HUILE D’OLIVE EN FRANCE

Hyper & supermarchés
46,9%

Hard discount
12,6%

Industrie agro-
alimentaires & 
cosmétiques

12,9%

Epiceries & marchés
11,3%

Cash & carry / 
restauration

11,3%

Vente directe & 
consommation 

producteurs
2,9%

Vente moulins
2,1%

Estimation de la part des circuits dans la distribution d'huile d'olive en France 
(2013 - Afidol/A.Paris)
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Les ventes en grande distribution France
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Huile d'Olive
53%

Huile de Tournesol
9%

Huile de Colza
18%

Mélange
12%

Huile de sésame
5%

Huile de noix
3%

Estimation de la répartition des ventes en volume d'huiles végétales 
par type en magasin bio  (source BioLinéaires 2008, graph. A.Paris/Afidol)
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0 2
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41

1,70 2,52 3,26
1,99

5,45

3,12
1,77

0,00

5,00

10,00

15,00

20,00

25,00

30,00

35,00

40,00

45,00

HUILE SOJA & COLZA HUILE DE MAIS HUILE ARACHIDE HUILE DE FRITURE HUILE D'OLIVE  HUILE
COMBINEES/DIVERS

HUILE TOURNESOL

Prix moyen et part de marché des huiles végétales en grande distribution
(en €, données IRI, graph. A.Paris/Afidol)

Part de marché Prix de vente

Prix moyen : 2,83 €
(2,70 € en 2011 / 2,50 € en 2010)

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

% des ventes en grande 
distribution

60,9 58,1 56,8 57,7 55,5 60,9 65,1

51 417 50 845 52 357 51 335 47992
53901

59 458

15 227 14 420 15 707 15 059 17 512 17 542 16 006

109 467 112 329
119 783

115 050 117 983 117 319 115998,0345

0

20 000

40 000

60 000

80 000

100 000

120 000

140 000

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Evolution de la consommation française d'huile d'olive et ventes en 
grande distribution

(source : douanes / Nielsen & IRI, graph. A.Paris/Afidol) 

Ventes HMSM Ventes HD Consommation générale
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4 497 4 506

6 190

5 138
5 567

7 310

6 037
6 275

6 932

5 543
5 074

5 613

3 991 4 029 4 048

4 607 4 626

5 170 5 067

5 811 5 878
5 551

5 197
4 986

4 332

304 256 338 338 446 357 363 324 284 323 315 318 336 290 301 344 339 330 322 300 357 411 354 442 360

6 690

7 224

9 564

8 053

10 947

10 115

9 241

10 79710 887

7 517
7 262

7 662

7034
7364

7647

9058

9866 9877

11384

10106

9249

8148

7561
7363

5744

 ‐

 2 000,0

 4 000,0

 6 000,0

 8 000,0

 10 000,0

 12 000,0

janv‐11 mars‐11 mai‐11 juil‐11 sept‐11 nov‐11 02.2013 04.2013 06.2013 08.2013 10.2013 12.2013

Evolution mensuelle des importations, exportations et ventes en grande distribution  d'huile 
d'olive

(en tonnes ‐ données douanes ‐ graph. A.Paris / Afidol)

Ventes en grande distribution Exportation Importation

3 075 3 025 3 076

3 606 3 519

4 131
3 940

4 717 4 767
4 597

4 107
3 936

3 373

916 1 004 972 1 000 1 107 1 039 1 127 1 094 1 111
954

1 090 1 050 959

0,0

1 000,0

2 000,0

3 000,0

4 000,0

5 000,0

6 000,0

7 000,0

janv.-13 févr.-13 mars-13 avr.-13 mai-13 juin-13 juil.-13 août-13 sept.-13 oct.-13 nov.-13 déc.-13 janv.-14

Evolution des ventes mensuelles d'huile d'olive en grande distribution
(en 1 000 l, 2013, données IRI, graph. Afidol / A.Paris)

Total ventes grande distribution Ventes en hyper et supermarchés Ventes en hard discount
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Les contenants de 
50 cl, 75 cl et 1 l 

représentent 
96 % du marché en 

hyper et 
supermarchés 

et 99 % du marché 
des huiles d’olive en 

hard discount.

25 cl et moins
773,2   
1% 50 cl

8 337,6   
12%

75 cl
15 096,4  

22%

1 l
43 271,2   

63%

2 l
1 031,7   

1%

3 l
350,7   
1%

5 l
250,6   
0%

Ventes d'huile d'olive en grande distribution par formats
(en tonnes, 2013, données Nielsen, graph. Afidol / A.Paris)

34

A 
L'OLIVIER 

26 537
0,04%

CARAPELLI 
5 655 089

8,18%

CAUVIN 
1 059 538

1,53% CHATEAU VIRANT
49 689
0,07%

CODEFA ORCA 
523 467
0,76% COOP AGRICOLE DU 

NYONSAIS 
39 411
0,06%

LESIEUR (Lesieur, Puget…)
14 105 647

20,41%

PIETRO CORICELLI 
GENERALE ALIMENTARI 

117 215
0,17%REITZEL 

247 768
0,36%

ROBERT HUILES 
& CONDIMENTS 

242 595
0,35% S.A. PIERRE 

BARRAL 
43 984
0,06%

S.I.D INTERNATIONAL 
28 536
0,04%SMA DIFFUSION 

2 724
0,00%

SOLEOU 
539 388
0,78%

UNILEVER (Maille)
1 155 593

1,67%

MDD CLASSIQUES 
35 945 784

52,01%

MDD ECO MDD 
3 974 097

5,75%

AUTRES 
FABRICANTS 

5 354 350
7,75%

Parts de marché des principales marques dans le secteur de l'huile do'live en France
(2013, en litres, données IRI, graph. A.Paris/Afidol)
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35

22 517,1   21 991,8   21 062,6   

35 445,5   35 945,8   

10 950,0   11 655,8   13 572,8   

4 022,2   3 974,1   36231,6 36231,6 36783,3

39467,7 39919,9

 -

 5 000,0

 10 000,0

 15 000,0

 20 000,0

 25 000,0

 30 000,0

 35 000,0

 40 000,0

 45 000,0

2009 2010 2011 2012 2013

Evolution des ventes des marques distributeurs
(1 000 t - données Nielsen puis IRI (à partir de 2012) - Graph. Afidol / A.Paris)

MDD CLASSIQUE PREMIER PRIX MDD THEMATIQUE TOTAL MDD

2011 2013

Hyper & 
supermarchés

Hard discount
Hyper & 

supermarchés
Hard discount

Total MDD 45,5% 72,1% 48,0% 93,0%

MDD classique 33,6% 20,4% 41,0% 93,0%

MDD thématique 5,5% 6,8% _ _

1er prix 9,9% 54,0% 7,0% 0,0%

A.Paris / AFIDOL
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2 923,4   3 348,4   3 924,8   5 708,0   4 595,0   5 370,0   

62 342,3   64 358,4   62 180,1   
62 976,3   

60 834,0   57 922,0   

 -

 10 000,0

 20 000,0

 30 000,0

 40 000,0

 50 000,0

 60 000,0

 70 000,0

 80 000,0

2008 2009 2010 2011 2012 2013

Evolution des ventes d'huiles d'olive bio et non bio en grande 
distribution

(en 1 000 l, données Nielsen, graph. A.Pairs/Afidol)

BIO OLIVE NON BIO OLIVE

en % 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Part de marché de 
l'huile d'olive bio

4,48 4,95 5,94 8,31 7,02 8,48

7,7   
7,6   

6,7   
6,8   

6,3   
6,1   

5,6   

5,2   

4,9   4,9   4,8   

5,3   

 4,0

 4,5

 5,0

 5,5

 6,0

 6,5

 7,0

 7,5

 8,0

2008 2009 2010 2011 2012 2013

Evolution du prix moyen au litre des huiles d'olive bio et non bio
(en€/litre, hypermarches - supermarchés - hard discount, données Nielsen, graph. A.Paris/Afidol)

OLIVE BIO OLIVE NON BIO OLIVE
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Prix par type de circuit (source Nielsen / IRI) - 2013

Huile de 
tournesol

Tendances Huile d'olive Tendances

HMSMHD 1,78 € 5,31 €

HMSM 1,85 € 5,34 €

HD 1,58 € 3,51 €

A.Paris / AFIDOL

Les Huiles d’Olive du Midi de la France
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1 634,3
1 811,6 1 908,7 1 979,2 1 861,0

2 000,0 2 087,0 2 017,0

998,3

1 906,2

1 533,4

2 389,6
2 189,52 925,1

3 373,6

4 578,4
4 357,6

4 521,3
4 384,0

3 247,0

4 678,0

7 000,4

5 698,4

6 056,0

3 180,6

5116

3 638,3

4 312,9

5 033,3 4 918,1
5 073,0

4 610,0

3 994,0

4 702,0 4 558,3

5 900,7

5 504,5 4 585,9

5 280,6
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1 000,0
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5 000,0

6 000,0
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Evolution de la part des ventes & reprises d'huile d'olive en France
(en t., source France Agrimer, graph. Afidol/A.Paris)

Ventes moulins Reprises oléiculteurs Production Huile d'Olive de France Total vente + reprises
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Données IRI :
2012 : 221 tonnes en marque propre
2013 : 233 tonnes en marque propre

 En augmentation
 A rajouter, les ventes d’huiles française sous MDD

 Environ 300 tonnes

Total ventes GD : 500 à 600 tonnes

Prix moyen constaté : 22,40 € (21,80 € en 2012)

Un prix moyen beaucoup plus élevé qu’en vente directe (21,90 €)
A.Paris / AFIDOL
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Les consommateurs d’huile 
d’olive
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2011 Taux de pénétration Nombre d'acheteurs 
Quantité achetée / 

acheteur 
Somme dépensée / 

acheteur

Total huiles végétales 91,0   24 003 469,0   7,6   21,7   

Huile de tournesol 47,2   12 445 228,0   4,9   8,4   

Huile d'olive 62,3   16 428 930,0   2,9   14,2   

2013 Taux de pénétration Nombre d'acheteurs 
Quantité achetée / 

acheteur 
Somme dépensée / 

acheteur

Total huiles végétales 92,9 24 878 209  10  28,3

Huile de tournesol 53,5 14 549 002 6,5       11,8

Huile d'olive 68,1 18 205 152 3,5       17,0

1 924 393,0   2 683 746,0   3 159 067,0   4 099 591,0   

15 979 794,0   15 437 387,0   

17 049 532,0   
17 051 876,0   

 -

 5 000 000,0

 10 000 000,0

 15 000 000,0

 20 000 000,0

 25 000 000,0

2010 2011 2012 2013

Evolution du nombre d'acheteurs huile d'olive classique / huile d'olive bio 
(France - données Nielsen puis IRI à partir de 2012, graph. A.Paris/Afidol)
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Profil des consommateurs

MOINS DE 35 
ANS

2 685 387,0   
15%

DE 35 A 49 ANS
5 030 780,0   

28%
DE 50 A 64 ANS

4 945 109,0   
27%

+ DE 65 ANS
5 543 876,0   

30%

Répartition des consommateurs d'huile d'olive par classe 
d'âge

(2013, données Nielsen, graph. A.Paris/Afidol)

Des consommateurs plutôt âgés

Moins de 35 
ans

28 148 370
43%

De 35 à 49 
ans

13 156 020
20%

De 50 à 64 
ans

12 668 183
19%

Plus de 65 ans
11 848 343

18%

Répartition de la population française par tranche 
d'âge

(2013, INSEE, graph. A.Paris/Afidol)

FOYERS 1 
PERSONNE
5 255 837,0   

29%

FOYERS 2 
PERSONNES

6 670 373,0   
37%

FOYERS 3 
PERSONNES

2 653 639,0   
14%

FOYERS 4 
PERSONNES

2 385 112,0   
13%

FOYERS 5 PERS 
ET PLUS

1 240 191,0   
7%

Répartition de la consommation d'huile d’olive par foyer
(poids en volume, 2013, données Nielsen, graph. A.Paris/Afidol)

Une augmentation de la 
consommation des célibatairesProfil des consommateurs

Aucun enfant
48%

1 enfant
22%

2 enfants
20%

3 enfants
7%

4 enfants ou 
plus
3%

Répartition de la population par type de foyer
(source INED)
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Un répartition assez stableProfil des consommateurs

Le nombre d’acheteurs CSP+ 
augmente.

5 776 441,0   5 755 231,0   

12 272 174,0   12 449 921,0   
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Evolution du nombre d'acheteurs par catégorie socio-professionnelle
(données Nielsen, graph. A.Paris/Afidol)
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AFIDOL ‐ OBSERVATOIRE ÉCONOMIQUE

Alexandra PARIS, L.D. 04 75 26 90 92

Email : alexandra.paris@afidol.org

Merci de votre attention.


