LA FILIERE HUILE D'OLIVE EN FRANCE .

PRODUCTION FRHNCH'SE MOYENNE (5 derniéres années): 4 260 tonnes Q

La tendance : Une production

F"[ir!cip?le_s plus fluctuante avec une
vane!es d olives alternance marquée
a huile

Aglandau, Picholine,
Lucques, Salonenque,
Tanche, Cailletier, Grossane,

Rougette, Négrette,
Oliviere, Ghermana,
Cayon, Bouteillan,
Sabine, Verdale de
'Hérault...
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Zones de production
(O AOP Nimes (©) AOP Haute-Provence
(©) AOPNyons (O AOPAix-en-Provence
AOC Provence (O AoPNice
AoPValléedes (O AOP Corse-OliudiCorsica
Baux-de-Provence () AOP Lucques du Languedoc (olivesvertes)

Provence Alpes  UURTRE REGIONS DE LES APPELLATIONS D'ORIGINE
Cote d'Azur PRODUCTION
2 800 tonnes 8 appellatlons pour les huiles d’olives:
66 % * huile d’olive de Nyons (1994),
* huile d’olive de la Vallée des Baux-de-Provence
(1997),

* huile d’olive d’Aix-en-Provence (1999)

* huile d’olive de Haute-Provence (1999)

* huile d’olive de Nice (2001),

* huile d’olive de Nimes (2004)

* huile d’olive de Corse - Oliu di Corsica (2004)

Occitanie - huile d'olive de Provence (2007)
830 tonnes
Auvergne 20 %
Rhone-Alpes 27% Une production
465 tonnes Corse de la production moyenne en AQO de
10 % 165;2/““65 d’huile d’olive en
° Appellation d’origine
L —

Production moyenne sur 5 ans



Moyenne de consommation frangaise sur 5 ans :

Part de la production frangaise dans la consommation francaise :
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En tonnes, données douanes, graph. A.Paris/Afidol

(basées sur les ventes en hyper et supermarchés)

Total des ventes en hyper et supermarchés :

LA TENDANCE : LE POIDS DU BIO DE PLUS EN PLUS IMPORTANT
Les huiles d’olive bio tirent le marché, leurs
ventes progressent chaque année.

* Huile d’olive non bio :

+ Huile d’olive bio :
Une de
Une

DES VENTES LEGEREMENT FLUCTURANTES
MRIS QUI RESTE AU-DESSUS DE 65 000 T
Avec une part conséquente des huiles vendues en
grande distribution (GD) «classique», une baisse du
hard discount (HD) et une progression constante du
e-commerce.
+ Ventes en GD «classique» :
* Ventes en HD :
+ Ventes e-commerce :
(évolution 2015/2016)

(selon les achats réalisés en grande distribution)

UN CHIFFRE ’RFFAIRE (CA) ﬂUI’RE’PRESENTE PLUS
DE50% DU CA DES HUILES VEGETALES [2016)

+ CA des huiles végétales :
+ CA de I'huile d’olive :

DES PRIX QUI NE CESSE DE REMONTER DEPUIS 2012

Un prix moyen a contre en 2012 soit une
augmentation de 1,40 € en 4 ans.
Un écart entre le bio et le non bio qui diminue trés
nettement :
* Huile non bio :
* Huile bio :

Le

(6,30 en 2012)
(4,80 en 2012)

se situe aux environs de

. La part des huiles francaises au sein du rayon
huile d’olive est extrémement faible : de I'ordre de
150 tonnes soit 0,22 % du marché.

PROFIL DES CONSOMMATEURS

de foyers acheteurs d’huile d’olive soit un

taux de pénétration de 70,7 %. Ce taux est en augmentation

Faible part de consommation des

constante gradce notamment a la progression du nombre

d’acheteurs bio.

Régions les plus consommatrices :
(4,49 millions acheteurs,
17,5 % de parts de marché,
(3,49 millions acheteurs / 13,6 %)

Régions les moins consommatrices :

et (environ 2,3 millions
d’acheteurs / 8,7 et 8,9 % de parts de
marche)
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Large part des des

consommateurs

Consommation plus importante dans les

des
consommateurs

des consommateurs habitent dans
des (20 % de la
population frangaise est rurale)

- % .
! Leys

m /

Région
R rovence YT 0CCITANIE
Alpes Pyréndes-Méait X

S .| Pyrénées-Méditerranée
Cote d'Azur




